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Guia Rio Gay Life

Termo de Abertura de Projeto

Elal?orado Versao: 1.0
por:
,;\Err.ovador Data de aprovagao:

1. Informacdes Gerais

. . 21 XXXXX-XXXX
Patrocinador: Email/Telefone: 2> _ _
email@email.com.br
Ger_ente do Felipe Martins de Email/Telefone: 55 21 999813157 |
Projeto: Azevedo lipemartins1980@gmail.com

2. Periodo de Realizac&o

Data: 01/04 a 30/12
- Local: Rio de Janeiro

3. Apresentacéo do Projeto

O Rio de Janeiro foi eleito por duas vezes, em 2009 e em 2011, o melhor destino gay do
mundo. A votacao foi conduzida pelo Logo, o maior canal de televisdo do planeta destinado ao
publico homossexual em parceria com a TripOutGayTravel. Em 2016, o Rio foi eleito o melhor
destino LGBT de praia da América Latina em eleicdo que reuniu 200 representantes e lideres
da comunidade LGBT na 92 Conferéncia Internacional de Negdécios e Turismo LGBT,
realizada em Buenos Aires.

Um pesquisa divulgada em fevereiro deste ano, conduzida pelo renomado especialista em
Turismo, professor Bayard Boiteux, e apoiada pela Fundacdo Cesgranrio, apontou que a
principal reclamacéo do turista gay que visita a cidade do Rio de Janeiro € a auséncia de um
roteiro com as informagfes de cultura e lazer destinadas ao publico LGBT. Foram ouvidas 700
pessoas em points gays da cidade.

Ao mesmo tempo, ndo temos circulando na cidade nenhum veiculo informativo destinado ao
cidadao carioca LGBT. Nos ultimos anos, aumentou o nimero de editais na area cultural com
a determinagdo de contemplar o tema da diversidade sexual. Se aumentam os editais, urge
uma maior divulgacdo. Um veiculo que aproxime as criagfes artisticas do publico que virdo a
prestigia-las.

Pensando nesse vacuo entre a informacdo que precisa chegar e o publico que necessita
delas, em janeiro de 2017 um grupo de jornalistas e designer se reuniu para estruturar um
guia contendo informagdes culturais e de lazer, quando surgiu a “RIO GAY LIFE”

A Rio Gay Life se propde ser um veiculo de comunicagdo direto com o publico Igbt,
disponibilizado tanto em  formato impresso, como em formato digital
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 (http:/Awww.riogaylife.com.br), bilingue, que disponibiliza informagdes sobre cultura, lazer e
- outras informacdes relevantes.

4. Justificativa do Projeto

Segundo a pesquisa citada na apresentacdo do projeto, 35% dos entrevistados reclamaram
da falta de informacéo para o segmento. Podemos concluir que 35% dos turistas LGBTs néo
tem total conhecimento sobre o que a cidade oferece como op¢des de entretenimento. Felipe
Martins, Rio Gay Life surge para ocupar este vacuo, levando os turistas as informacdes
especificas, aos destinos gay-friendly da cidade. A publicacdo é uma idealizacdo de Felipe
Martins, jornalista que h& mais de dez anos escreve sobre cidadania LGBT, com dultima
passagem pelo jornal O DIA, onde comandou o BLOG LGBT no site do periodico.

Acredita-se que uma informacdo qualificada e direcionada pode, inclusive, garantir a
seguranca desses turistas, considerando que crimes de homofobia ainda sé&o presentes em
nossa cidade. Segundo a pagina Congresso em foco “Até o momento, o maior nimero de
crimes por homofobia se concentra nos estados de Sdo Paulo (23), Bahia (20) e Rio de
Janeiro (17). O objetivo do levantamento — propositalmente impactante, com cenas fortes de
violéncia — é promover a adocdo de politicas publicas voltadas a protecdo da comunidade
gay”. (http://congressoemfoco.uol.com.br/noticias/homofobia-ja-fez-quase-150-vitimas-no-pais-
em-2016)

Neste sentido, garantir a seguranca do publico LGBT e a informacdo correta sdo duas
importantes caracteristicas da Rio Gay Life. Acreditamos que um bom guia enriquece a
viagem e também garante economia.

O guia tem a vocacdo de, em seus textos, retratar producbes artisticas que enfrentam
dificuldade de espaco nos grandes veiculos e com quase nenhuma verba para divulgacao, o
gue nao significa fechar as portas para os grandes eventos, desde que tenham relacdo com o
universo LGBT. Como exemplo: noticiamos o lancamento do documentario nacional Waiting
For B. , que tem a homofobia como pano de fundo. O filme, de baixo orcamento, teve pouca
ou quase nenhuma divulgacao na imprensa. Por outro lado, também noticiamos a confirmacao
do show de Lady Gaga, uma diva LGBT, no mega festival Rock In Rio, a acontecer em
setembro deste ano.

Outra perspectiva que queremos garantir € a formagédo de um Guia que possa conversar com
0 municipio do Rio de Janeiro, como um todo. Garantindo informacGes de qualidade e
transformando-se como referéncia de contetdo cultural e de lazer para a cidade.

Do ponto de vista dos impactos diretos, observamos a promocao da informagéo qualificada, o
acesso de turistas a conteddos em lingua estrangeira, uma vez que o guia é bilingue, a
formacdo de uma rede, midia positiva para a prefeitura. Indiretamente acreditamos que a
promocao de um fluxo organizado pode contribuir na segurancga dos turistas gays que chegam
no Rio de Janeiro.

Considerando os altos custos de pessoal embutidos no projeto e a importancia do mesmo
para a cidade do Rio de Janeiro, buscamos junto a Prefeitura da cidade, através da
coordenaria especial da diversidade sexual, o custeio integral da impressao de nosso guia.

| 5. Objetivos do Projeto
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O objetivo geral do projeto “Rio Gay Life” é levar ao conhecimento do leitor da publicagdo que
esta no Rio as opcdes de cultura, lazer e informacdes relevantes voltadas ao publico LGBT na
cidade.

A periodicidade mensal da revista permite a atualizacdo constante de novos eventos na
cidade e atingem ao publico, principalmente quando falamos de turistas, que estdo na cidade
no periodo que o evento ou campanha a ser destacado (a) sera realizado.

Além disso, busca-se com este ser um veiculo de informac¢des que possa agregar campanhas
e eventos publicos, garantindo com isso a possibilidade de se manter um fluxo planejado de
marketing voltado para o publico fim.

Buscamos a impressao de 20 mil exemplares més, formato 296 x 210 mm em Couché Brilho
150 g/m2, 4x4 cores, Miolo. 12 pags. em Couché Brilho 90 g/m2, 4x4 cores.

6. Publico Alvo

O Guia tem como publico alvo, turistas LGBTs na cidade do Rio de Janeiro, assim como
 moradores da cidade.

7. Estratégias de Acao

A producédo de Rio Gay Life consiste nas seguintes etapas:

Pesquisa sobre o tema a ser abordado na edicdo daquele més

Producao de novos textos (reportagens, artigos)

Confeccao do projeto grafico para a edicdo daquele més

Captacdo de anunciantes para a edi¢ao

Orcamento em diferentes graficas da cidade para a busca do menor valor, preservando
integralmente a qualidade do material impresso.

Reviséo final da edicdo da revista e envio para a gréfica escolhida.

e Distribuicdo na rede hoteleira da cidade, com o objetivo de atingir o publico -alvo,
concentrada em bairros com maior presenca de turistas gays.

e Distribuicdo em points LGBTs da cidade.

8. Retorno para o Patrocinador (Seja Poder Publico ou Privado)

A associacao do patrocinador, através da insercdo da logomarca em toda a midia, agregara
valor & empresa parceira no ambito da responsabilidade social, atuando efetivamente para o
fortalecimento da cidadania.

Logomarca em todo o material gréfico relativo ao programa/projeto (convites, banners,
displays).

Geracao de midia espontanea, em texto de divulgacéo e entrevistas.

9. Cronograma
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Etapas? abril MAIO JUN JuL AGO SET out NOV DEZ

(Sugestéo) S1|S2|S3|S4|S1(S2|S3[S4(S1]S2(S3|S4|S1(S2|S3|S4(S1]S2|S3(S4|S1|S2(S3|S4|S1{S2|S3|S4|S1|S2(S3|S4|S1{S2|S3(S4

Captagéo de Recursos

Pré-Producéo

Produgéo/

Execugéo?

Avaliagéo Processo

10.0Orcamento Fisico e Financeiro: Especificar cada uma das atividades previstas
na execuc¢ao do programa/projeto com a indicacao do valor correspondente a sua

realizacao.
1 Pré-Producao Quant. | Tempo Vglgr Total
Unitario

1.1 |Jornalista 1 12 R$ 6.000,00 | R$ 72.000,00

1.2 | Analista de midias sociais 1 12 R$ 2.500,00 | R$ 30.000,00

1.3 | Tradutor 1 12 R$ 2.000,00 | R$ 24.000,00

1.4 | Fotografo 1 12 R$ 1.000,00 | R$ 12.000,00
Total: Pré-Producdo| R$ 138.000,00

2 Producéo / Implantacéo

2.1 | webdesigner 1 12 R$ 3.000,00 | R$ 36.000,00

2.2 | Designer Grafico 1 12 R$ 3.000,00 | R$ 36.000,00

2.3 | Modelo 1 12 R$ 300,00 | R$ 3.600,00

2.4 | Impresséo (20mil exemplares) 1 12 R$ 9.849,00| R$  118.188,00

Total: Producéo / Implantagdo | R$ 193.788,00

3 Custos Administrativos

3.1 | Aluguel espago 1 12 R$ 1.700,00 | R$ 20.400,00
3.2 | Telefonia e internet 1 12 R$ 300,00 | R$ 3.600,00
3.4 | Transporte 6 12 R$ 120,00 | R$ 8.640,00
3.5 | Papelaria 1 6 R$ 200,00 | R$ 1.200,00
3.6 | Aluguel impressora 1 12 R$ 320,00 | R$ 3.840,00

Total: Custos Administrativos| R$ 37.680,00

4 Divulgacao / Comercializagdo

Dilvulgadores (4 dias trabalho més +

4.1 2 turnos) 4 12 R$ 1.000,00 | R$ 48.000,00

4.2 | Motorista agéo promocional 1 12 R$ 250,00 | R$ 3.000,00

4.3 | Assessoria de imprensa 1 12 R$ 2.500,00 | R$ 30.000,00
Total: Custos Administrativos | R$  81.000,00

5 Elaboracéo / Agenciamento

5.1 | Captador de anuincios 1 12 R$ 600,00 R$ 7.200,00

Total: Elaboracé@o / Agenciamento| R$  7.200,00

Total: Geral do Projeto| R$ 457.668,00

- 11.Contatos
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' Nome: Felipe Martins
 Telefone: 21 999813157
- E-mail: lipemartins1980@gmail.com




